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MISION

Innovar, crear, disefar y
desarrollar de forma sostenible
la accién proyectual, en los
campos de arquitectura,
urbanismo, y diseno.

GRUPO

ACTIVIDAD

Administrar, coordinar y enlazar Innovacion y cultura arquitectura

a las demas empresas del grupo.

De lo artesanal a lo industrial.

EMPRESAS

CONCEPTO

y diseno sustentable.

PIE

Innovacion y cultura.

LAB

DESARROLLADORA

PRODUCTOS

EQUIPAMIENTO

arqgom



GRUPO

REQUERIMIENTO GENERAL
Gestion de marca GRUPO.

Marca fuerte. Imponente. No necesita ser posicionada.
Desarrollo de 4 marcas que puedan ser independientes una de la otra y a su vez convivan juntas.

PROBLEMA CLAVE

Desarrollo y uso de grafica de isologotipo actual.
Desarrollo simultaneo de 5 marcas que puedan ser idividuales y caracteristicas y a su vez compatibles entre todas.
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REFERENTES
DESCRIPCION GRUPOS

EEUU

Firma estadounidense. Es una compafia multinacional
estadounidense dedicada a investigar, desarrollar, manu-
facturar y comercializar tecnologias diversificadas, ofre-
ciendo productos y servicios innovadores a sus clientes en
diversas areas.Tales como equipamiento industrial y pro-
ductos varios a pilas.

Scotchgard
Nexcare™
Post-it®
Scotch®
Scotch-Brite™
Command™
Estetoscopios Littmann®

ARGENTINA

& [FAENA

Faena group. Alan Faena, un nuevo estilo de vida que
constituye lo mejor en proyectos multi urbanos alrededor
del mundo. Por medio de desarrollo de Propiedades
residenciales, Hoteles y un universo de entretenimiento,
los fundadores quieren acercar a la clientela exigente y
selecta, experiencias de servicios y prestaciones combi-
nando un diseno sofisticado

Faena Aleph
Faena Art
Faena Art Center
Faena Experiencie
Faena Live
Faena Stay

Fle

FAENA dl(‘pf A
FAENA
CENTER

I'S

ITALIA

Molteni &C

El Grupo Molteni esta formado por cuatro empresas italia-
nas que operan en el sector del mueble: Molteni & C, mue-
bles para el hogar y los grandes logros, Dada, cocinas de
alta gama, Unifor y Citterio, muebles de oficina y suminis-
tros contrato para entornos de trabajo.

Molteni&C
Dada
Unifor
Citterio

Molteni &C

UniFor
IECITTERIO

Dada




EEUU ARGENTINA ITALIA

EIRNONIN  Molteni &C

Es una marca muy simple. Es una marca iconica compleja. Es una marca tipografica. Sin iso.
Solo tipografica. Logotipo Simple.
Sin isotipo. Muchas variables. No se muestran juntas, sin enbargo Convive constantemente con la marca Dada.
Llega a tanta simplicidad que el nUmero y la letra se utiliza el Logotipo como principal elemento A pesar de su gran diferencia tipografica y morfolégica.
ANALISIS se convierten en un imagotipo. Un s6lo signo. de identificacion para todas las empresas y algunos
signos o tipografias para algunos casos. Ocacionalmente conviven las cuatro juntas. Y en |os casos

Debe convivir en un mundo de marcas en que sucede las marcas Unifor y Citterio se despojan del
MARCAS D E G R U POS de productos. Y éstas debes ser llamativas color y de las miscelaneas que las acompanan.

por los tipos de pd a los que identifican.

TIPOGRAFIA TIPOGRAFIA TIPOGRAFIA
Bold Bold Serif, mezcla de antiguo con moderno. Condensada
Palo seco Interletra pronunciada. Serif moderno.
Sin interletra Caja Alta Caja Alta y baja.
Caja Alta
PALETA CROMATICA PALETA CROMATICA
PALETA CROMATICA
blanco %100 Sobre rojo. Negro %100
Rojo %100 Negro y rojo. Sobre blanco.
Sobre blanco Negro y rojo.

Escala de grises en aplicaciones.

Molteni&C | Dada | UniFor

Legible Elegante Elegante
Impacto Personalidad Moderna
De Facil Reproduccion
Disero Seria
Presencia Convive Con Tendencias

Sintética Creatividad



GRUPO

OBJETIVO MARCA

Pertenecer al circulo de marcas ya establecidas. A nivel, provincial, nacional e internacional.
(Paradigmas estéticos y graficos)

REQUISITOS PRINCIPALES

Inteligibilidad Impacto Reproducibilidad Elegante Moderna
Pregnancia Vocatividad Vigente
Capacidad de las formas Capacidad del signo para Que siempre pueda Lenguaje adecuado. Vida atil del lenguaje
para ser comprendidas y fijadas. atraer la mirada, la atencion. ser fijado con calidad. Paradigmas graficos.  con el que fue construido.
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GRUPO

Desarrolladora

Productos

Equipamiento

PRESTACION COMERCIAL

ACTIVIDAD

Desarrolio de contenido
Surgimiento de ideas
Disenc y produccion.
Licencias de productes

laller de protatipado.

SErvICIOos

Productos

Construccion
Arquitectura

Comunicacion

Gira en torno a proyectos
Urbanos. Y de arquitectura.

Senalética

Muebles Productos puntuales
Luminaria Para espacios publicos

Objetos de diseno

nstalaciones,

argom



FRUPO ;

Lab Desarrolladora Productos

Equipamiento

DIFERENCIA Trabajo experimenta
Red

Espacio de crecimeento libre edificios, etc

&5 de conocmiento Compitan con los que ya exislen nsdutnal Innovac
dentidad cultura Calidad - Precio

Industrias culturales Combinacion de identidad,

Desarrolio

Ce negoco

E‘IEM .VJLL“E' IF'.'??C.'Jg.j-q.

de nuevos matenales. Zonas turist

an de desarrollo Desarrollo de pargu

Bancos para parques

Equipamiento institucional y

Disero y prototipado répide Centros comerciales Comercial
N « e " ’ \ . ’

Desarrollo de procuctos nuevos

Desarrallo de unidades de negocias

CIRCULOS BE INTERES

OBJETIVOS

-
Frivado.
Fudlico

Educativo

Trascender el espacio fisico

Vincularse a organizaciones

privadas.

Plblicas y

Articulacién de conocimiento,

Privado
Publico

Consursos

Surgir a traves de lo diferente

Ronda internacional.
Medics de comunicacién
Fenas de di

Concursos

Posicionar marca a traves

de premios cbtenidos

Instituciones pablicas.
Rondas de negacios
Concursos
Emprendimientos privados

Ferias

Posicionar marca a través

de premios obtenidos

Vender

argom



FRUPO

Desarrolladora

.

Productos

Equipamiento

OBJETIVO COMUNICACIONAL

DIFERENCIACION - DISPARADORES

Identificar - diferenciar

Iz cultura creativa

Posicionar

Balance entre lo tradicional

Y lo utépico.

Uso de elementos de cultura
ndigena calidad, estio

Y originalidad,

Mejorar la vida de cada persona

MENSAJE DE COMUNICACION

DISCURSO DE MARCA

gjemplos:

Centro de innovacion.

nstituto de experimentacion

on y desarrolio
Un lugar de diseno y produccion
De la expenmentacion a la mate-
riafizacion real

Articulacion. Redes.

Soluciones ingeniosas.

Descubre, innova, desarrolla

Favoreciendo a la creatividad

Proyectos de vida.

Alta estética y funcional

Formas de vida contemporanea.
Evolucion

Cambiar y contribuir al mundo.
Transformar el mundo en un lugar mejor

¢Hay algo mas lindo que sonar?

Concrelar los suenos

Deseo de objetos Gnicos de diseno.

preciacion de la fusion de lo autéctono

dencias, calidad

con estilos t

y originalidad. Crear espacios culturales.
Espacios persona’es intimos y unicos.
Productos contemporaneos

Productos de lujo.

Estilo ce vida.

Disefios Unices.

Diserios de autor

Liderazge

Calidad

Tecnologia - industrial
desistencia. Durabilidad
Ecologico. Diseno

Mencion de caracteristicas:
Moderno. Resistencia. Durabilidad

Ecoldgico. Diseno

TARGET

Profesionales
Estudiantes.
nstituciones.

Em presas Inversoras.

Empresas privadas

Instituciones publicas.

Empresas privadas

Pablico elitista

Instituciones pablicas

Empresas privadas.

arqgom



QRUPO ‘

Desarrolladora

Productos

Equipamiento

PIEZAS A DESARRCLLAR

Tarjetas

Hoja membrete

Membrete digital

nvitaciones
Afic

Redes sociales

Sitio web/ institucional

Papeleria
Tarjetas

Hoja membrete
Membrete digital
Papeles de comercio
Videos
Presentaciones
Tripticos
Brochures
Afiches

Redes sociales

Sitio web/ instituciona

apeleria
Tarjetas
Hoia membrete
Membrete digita
Papeles de comercio

Catalogos completos

individuales

Marcas sobre productes
Pack

Videos

Presentaciones

Tripticos

p‘. O
Afiches

Redes sociales

chures

Sitio web/tienda

Papeleria

Tarjetas

Hoja membrete
Membrete digita
Papeles de comercio

mpletos

dividuales

Videos

Presentaciones
Tripticos
Brochures
Afiches

Redes sociales

Sitio web/inst. Cata

argom



ANALISIS
TIPOS DE MARCAS

IDENTIFICADORES

Primarios

Secundarios

Logotipo

Simbolo

Grafico

Cromatico

Tipografico Estandar / Escritura Regular

Singular / Firma Autégrafa

lconicos: Imagen

Abstractos: Formas Y Colores

Alfabéticos: Iniciales Tipog.

Mascotas, Subrayados, Fondos, Texturas.

arqgom



REFERENTES DE MARCA LAB - FUNDACION

9 iso+logotipo THE iso+logotipo

‘ ' , FAB \JA\B Iso colores. YOUNG Neo Grotesca condensada - ligth - palo seco
Geomeétrica Regular/ligth - palo seco Caja alta.
Caja alta. FOUNDATION

Paradigmas - Marcas

Logotipo
Blanco sobre color . L g , .
R —— Tipografico estandar y simbolo abstracto

connecting values Caja alta. Tipografias geométricas y en caja alta.

arQOM’  no pertenece morfolégicamente a este ambito de marcas.

iso+logotipo

CENTRO Iso colores.

’ggﬁg:ggm”o Gepmétrica Bold - palo seco
Caja alta.

THE
Logotipo 9
ODEBRECHT - FABLAS Y"“"““

Geométrica Bold Italic - Serif slab FOUNDATION
Caja alta.

CENTRO
MD &%~ ODEBRECHT
: : DE DISENO
iso+logotipo
Neo Grotesca condensada - ligth - palo seco
INCUBADORA DE EMPRESAS Caja alta.

J
6’ INTECNOR — arqom

INCUBADORA DE EMPRESAS
DE BASE TECNOLOGICA




REFERENTES DE MARCA DESARROLLADORA

Blanco sobre color primario.
Regular - Romana Moderna.
Caja alta.

Negro

Bold - Fantasia - Geometria marcada.

Caja alta.

Blanco sobre primario.
Regular - Neo grotesca.
Caja alta.

Paradigmas - Marcas

Logotipos verbales tipograficos estandares.
Tipografias en su mayoria palo seco, geométricas y en caja alta.

araom

no pertenece morfologicamente a este ambito de marcas.




(moooi]

kasadesign

HAYON /sTupio

net

droog

vitra.

DINSR.

Studio Job

REFERENTES DE MARCA PRODUCTOS

Uso de miscelaneas o elementos externos al logotipo.

Negro.
Fantasia extra Bold- Palo seco
Caja alta.

Uso de miscelaneas o elementos externos al logotipo.

Negro.
Geomeétrica Regular - Palo seco
Caja baja.

Uso de miscelaneas o elementos externos al logotipo.

Negro. Neo grotesca - Palo seco - Bold
Caja baja.

Negro.

logotipo Neo grotesca / pie Romana Antigua
Palo seco bold /Serit regular.

Caja alta.

Negro.

Neo grotescas.
Palo seco - Bold
Caja baja

Negro.
Geométricas
Palo seco
Caja baja
bold

Extra bold

Caja alta y baja

Color / Variables
Uso de color, gamas doradas.
Fonts Regular

Cambio de eje y significado / intencién conceptual
designosaye

®

marcel wanders

Paradigmas - Marcas

Tendencia marcada de estética.

En su mayoria logotipo verbal tipografico estandar.

Uso de Blanco y negro en el desarrollo de

Tipografias en su mayoria palo seco, geométricas y en caja baja.

ArQOM  Pertenece morfolégicamente a este ambito de marcas.
Fue creada para este ambito de marcas.

2 T
Marcelgznders VI'.ra. [ meso ] W

Jom
Havon oo DIXORN,

kasadesign

Studio Job

net droog’ arqom



ESTUDIO
GABEZA

[CD

DURBAN

vitra.

reete?

aracn
rmicure

COclassic

n nomen

iso+logotipo

Iso colores.
Geomeétrica - Palo seco
Condensada Regular
Caja alta.

iso+logotipo - colores.
Geométrica - Palo seco
Extended Regular

Caja alta.

Negro.

Geométrica - Palo seco
Extra bold

Caja baja.

Negro sobre fondo Color
Romana - Serif

Regular + Italic

Caja Alta y Baja.

iso+logotipo

Iso abstracto colores.
Neo grotesca - Palo seco
Bold Extended

Caja baja.

REFERENTES DE MARCA EQUIPAMIENTO

Negro.

Fantasia
sco e ® Extra bold

Caja Alta y Baja.

Paradigmas - Marcas

Logotipos verbales tipograficos.
Tipografias en su mayoria palo seco, geométricas.

arQoOM’ No se diferencia un tendencia de estética.

'F[e té.
urnicure
DURBAN Qclassic
ESTUDIO

CABEIR wvitra. arqom
S nomen {scofet,
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PROPUESTAS

Segun el analisis de marcas existentes instauradas en el mercado y de renombre, se realizan dos propuestas.

OPCION 1

* Todas las empresas tienen el logotipo argom.

* Requiere si o si ajustes tipograficos y morfologicos.

» Se agrega pie de marca para diferenciar productos y servicios.
» Se agrega isotipo diferente para cada empresa.

L+

* Uso de posicionamiento y la memoria fonética actual de marca para
posicionar la nueva estructura de las empresas.

* Puede entenderse como una sola empresa y sus diferentes servicios.

* Parecieran estar todas las empresas al mismo nivel.

* El uso de la marca anterior limita la morfologia de cada isotipo y el desa-
rrollo de su gréfica respectiva.

ESTRUCTURAS

Ej. Faena

argqom

argom a

GROUP

rqom
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BRANDING

Ajuste de marca

Logotipo o
Antes / Ahora. araom

arqom

arqgom



BRANDING

argom

arqgom



BRANDING

Tipografia: Montserrat / Montserrat Alternates

Google Fonts

Montserrat

Glyph Characters

ABCCCDDEFGHIJKLMNOPQRSST
UVWXYZZabcééddefghijklmnop
qrsstuvwxyzzABBITOBEEEMXK3S
MITMIKNBMHHBOMNPCTRYVY®XL
YU WWbblb2Kdaberroheéexss
MITMJKABbMHBONPpCThyydxuyy W
Lbbb3tadAAEOCUEAEA3UT23456
7890?21 (%) [#H]{@}/ &\<-++x=>6
©S€EE¥¢:;,.*

M

Styles

40px —@

Extra-Light
Extra-Light Italic
Light

Light Italic
Regular
Regular Italic
Medium
Medium lItalic
Semi-Bold
Semi-Bold Italic
Bold

Bold Italic
Extra-Bold
Extra-Bold Italic
Black

Black Italic

argom
argom
argom
argom
argom
argom
argom
argom
argom
argom
argom
argom
arqom
argqom
arqgom
arqgom
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RESISTENCIA . DICIEMBRE 11. 2017

IDENTITIDAD. BRANDING

Atte. Adrian Prieto Piragine




SEBRA S2

Disefio: Adrian Prieto Piragine

Afio: 2008/2016

Materiales:

maderas macizas nativas/sostenibles

Dimensiones:

1800 largo x 500 ancho x 400 altura

Ministerio de Cultura

¢/ Presidencia de la Nacién

Categoria:
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Address:

Te.:

City:

Country:

LAM'KOM 52

Afo: 2014/2017

Materiales:

Madera maciza y artesania
de palma (etnia qom)
Dimensiones:

350 diametro x 400 altura
Categoria:

lluminacion interior
Edicion limitada

Av. Eduardo Wilde 30
Resistencia, Chaco
Argentina

779 32168568518 4 Tel: 54 0362 4411642

info@arqom.com.ar | www.argqom.com.ar
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LAM'KOM S2
Afo: 2014/2017

AR

Materiales:

:
h

Madera maciza y artesania
de palma (etnia qom)
Dimensiones:

350 diametro x 400 altura
Categoria:

lluminacion interior
Edicion limitada

Argentina
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Tel: 54 0362 4411642

779 32168568518 4

fo@argom.com.ar | www.arqo
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ALCANCE DE LA IDENTIDAD GLOBAL DE LA MARCA

TODOS LOS DERECHOS RESERVADOS © 2018 q rqom






TODOS LOS DERECHOS RESERVADOS © 2018 q rqom



